JAVIER FONTCUBERTA LLANES

. BIBLIOTECA
IENRIQUE LOW MURTRA

EL CONTRATO DE DISTRIBUCION
DE BIENES DE CONSUMO
Y LA LLAMADA INDEMNIZACION
POR CLIENTELA

ESADE ALUMNI
FACULTAD DE DERECHO DE ESADE

Marcial Pons
MADRID | BARCELONA | BUENOS AIRES
2009




INDICE

PROLOGO..........oooiimiiieieiiecice ettt s
PARTE PRIMERA
INTRODUCCION
1. PLANTEAMIENTO ...
2. OPORTUNIDAD DE LA MATERIA OBJETO DE ESTUDIO ........cccoceeel
2.1. La importancia de la distribucién en la economia espaiiola............
2.2. La falta de uniformidad en el criterio del Tribunal Supremo sobre
la procedencia o no de la indemnizacién por clientela en la termi-
nacion de las relaciones de distribucion..........cccocoeiiiiiinnnnen.
2.3. La falta de uniformidad en criterio doctrinal..........c.cccocceveennninenn.
2.4. La existencia de una proposicién de ley sobre contratos de distri-

BUCIOII .ottt ret e e e e e vt e e e e e e s e ees e eeesesesbseaaaaanaasaes

PARTE SEGUNDA

CANALES DE DISTRIBUCION
Y CONTRATO DE DISTRIBUCION

CAPITULO I. LAS RELACIONES DE DISTRIBUCION............cccccocoeumunnne.
APROXIMACION HISTORICA A LAS RELACIONES DE DISTRIBU-

1.

La existencia del distribuidor. Justificacién y conveniencia.............
La red o canal de distribucién. Comercio mayorista y minorista....
La red o canal de distribucién indirecta mayorista y minorista......
Las redes verticales integradas descendentes. Consideraciones ge-
TEETALES .. tveereiiteei ittt te ettt e e rne e st ettt et e e st e et ae e s ne e sennee e

Pag.

15

21
25
26

28

32

34

41

41
46
47

64

72



12

2.5. Formas de estructurar la distribucién vertical integrada descen-
AENITE Loeeniiiieitee ettt ettt e s e saae e st e e e sen e s s enee e e s
2.6. Flujos de relaciones entre los miembros de la red vertical integrada
AESCENAENLE ....eeiiiiiieitiirrt ettt rree et snee e s snae s e s

CAPITULO II. EL CONTRATO DE DISTRIBUCION. .........coooovoeeeeeeenn.

1.

EL CONTRATO DE DISTRIBUCION. UBICACION, CARACTERISTICAS,
LIMITES Y CONCEPTO ...ttt ittt

Caracterizacion tipolégica del contrato de distribucién...................

.1. Ubicacién del contrato de distribucion..........ccccccvvvevnneieeiicecvinnnnnnn,
. Limites al contrato de distribuciOn..........ccccveveviviiiicieieirieereeriiieeens

1
1.2
1.3
1.3.1. La autonomia de la voluntad..........ccccccooverecemnnnnrenseennnnnn,
1.3.2. Otras limitaciones legales ..........ccocceevinniiniinieecie e,
1.4. Concepto del contrato de distribucion........cccceevvevieveesirinncesennene.

OBLIGACIONES CARACTERISTICAS DE LAS PARTES EN LOS CON-
TRATOS DE DISTRIBUCION SOMETIDOS AL DERECHO ESPANOL ...

2.1. Obligaciones caracteristicas del fabricante........c..ccccconniiniinncnncenne.
2.2. Obligaciones caracteristicas del distribuidor............c..ccooonienina

PARTE TERCERA

LA TERMINACION DEL CONTRATO DE DISTRIBUCION
Y LA COMPENSACION POR CLIENTELA

CAPITULO I. EL CONTRATO DE DISTRIBUCION, DURACION Y TER-

IVEINACION . ...ttt e et e e et eteeevene s e eensaneeneessossatisteesaneeeeatessaanesraeneeanes

DURACION MINIMA DE LOS CONTRATOS.....ccccoovtrtrtrininrnnrisreeseeeeennans
EL DESISTIMIENTO: TIPOLOGIA Y ELEMENTOS......coccoceevrrrriirennne.
PARTIDAS INDEMNIZATORIAS COMO CONSECUENCIA DE LA TER-
MINACION: PLANTEAMIENTO .......cccoiiiieieirieieneeneereneeaeiececs e

CAPITULOII. CONSECUENCIAS DE LA TERMINACION DEL CONTRA-

TO: LA CLIENTELA ..ottt

ORIGEN DE LA LLAMADA INDEMNIZACION POR CLIENTELA EN EL
DERECHO ESPANOL ...ooecveeeeeeteeteee et eeeeeeeeeeeeeeeensostostastoseneesnaesesasensesseneesns
LA INDEMNIZACION POR CLIENTELA EN LA LEY SOBRE EL CON-
TRATO DE AGENCIA.....c.eeeeeeeeeeeeeeeeeee e eeeeereeseereseeresssesssseeresessanereeneseoes
CARACTER DE LA COMPENSACION POR CLIENTELA ...

3.1. El enriquecimiento sin causa o caracter compensatorio..................
3.2. El cardcter remuneratoriO.......cccceeereciinreesracrrecsenieseeeeserenesseesareenanens
3.3. El caracter social 0 tUILIVO ...cceceeiiriiiienniiiieniic et

CAPITULO III. LA PROCEDENCIA O IMPROCEDENCIA DE LA COM-

1.

PENSACI(')N POR CLIENTELA EN LAS RELACIONES DE DISTRI-

INDICE

Pag.

82
95

103

103

103
108
116

116
120

121

121

122
128

141

142
144

152

159

159

171
190

191
205
219

227
227



INDICE 13

Pag.

2. CRITICA DE LOS ARGUMENTOS SOSTENIDOS ......ccccovveviaiininiiinin 231
2.1, La analogia....cccooeiicirricec e 232
2.1.1. Consideraciones generales ..........c.ccccoviiiiiniiiinniiinnn, 232

2.1.2. Afinidades entre el contrato de agencia y de distribucién... 237

2.1.3. Diferencias entre el contrato de agencia y de distribucién... 241

N O 15 o335 o 1) o Lo S PPN 259
2.2.1. La proteccién social del distribuidor ... 259

2.2.2. El enriquecimiento sin causa......ccocevvvviiiiiiiiioninieinin, 266

2.2.3. El argumento remuneratorio......ccocvveiiiiiiniiiiireereenniininnienenns 271

3. CONSIDERACIONES FINALES......cccoceeciiiimiiniiiniien it e 281

BIBLIOGRAFTA .o oo ettt er e an e enee 285



